Тема 3 Рынок инноваций 

1. Особенности формирования территориального рынка инноваций.
2. Субъекты инновационного рынка региона.
3. Мониторинг территориального рынка инноваций.

4. Формы передачи технологии. 

1. Особенности формирования территориального рынка инноваций

Именно рынок инноваций, являясь связующим звеном всех элементов региональной инновационной системы, способствует росту производительности, качественно изменяет структуру спроса и предложения путем производства продукции более высокого производительного и потребительского качества и тем самым обеспечивает глубокие качественные изменения всего регионального производства, стимулируя экономический рост региона.

В зависимости от характера обмена инновационным продуктом обменные операции могут быть коммерческого и некоммерческого вида. Некоммерческий обмен предполагает свободное распространение знаний научно-технического, информационного, рекламного и иного характера, используемых для обмена опытом, обучения, информирования и др. Как правило, некоммерческий обмен осуществляется следующими способами:

· публикации в научно-прикладных, образовательных изданиях, в средствах массовой информации и др.; 

· деловые контакты на выставках, конференциях, семинарах;

· информационный обмен (сайты в Интернете, электронная почта, информационные базы, иные способы получения информации);

· обучение и повышение квалификации.

Коммерческий обмен инновационными продуктами непосредственно связан с коммерциализацией исследований и разработок, представляющей собой процесс превращения результатов инновационной деятельности в товар и их реализацию на рынке инноваций, и предполагающий получение определенного дохода от подобной реализации. Рынок инноваций следует рассматривать как совокупность организационно-экономических отношений, возникающих в процессе обмена результатами научно-технической деятельности, идеями и технологиями и согласования интересов его участников по ценам, качеству, срокам и масштабам такого обмена.

Рынок инноваций характеризуется рядом отличительных особенностей:

· он традиционно является новым для выходящей на рынок организации (в силу новизны разработанного продукта приходится иметь дело с незнакомыми потребителями);

· он является неэластичным, вследствие ограниченного влияния ценовой политики на объем сбыта;

· он характеризуется ограниченным количеством покупателей и продавцов
· он является не локализованным рынком по отношению ктерритории.

Спрос на инновационную продукцию может исходить из собственно научного сообщества, промышленности или от общества в широком его понимании.

Во многих случаях создание новой технологии не влечет за собой спроса, поскольку характерной особенностью для нее является высокая степень рыночной и технологической неопределенности.

Рыночная неопределенность заключается в отсутствии информации относительно характера и степени удовлетворения той или иной потребности рынка с помощью новой наукоемкой продукции. В случае появления на рынке принципиально новой продукции трудно предусмотреть реакцию потребителя из-за его неосведомленности о своих запросах.

Рыночная неопределенность обусловлена следующими условиями:

· потребитель еще не знает, в какой мере новая продукция может удовлетворить его потребность (или в какой степени новые продукты лучше уже существующих);

· поведение потребителя подвержено влиянию многих факторов и не может быть предсказуемо даже в случае покупки новой продукции;

· в случае признания потребителем достоинств новой продукции возникает проблема ее совместимости с другой продукцией, уже используемой потребителем;

· трудно предсказать скорость, масштабы распространения новшества и насыщения им спроса, определить емкость потенциального рынка и намерения конкурентов.

Технологическая неопределенность заключается в отсутствии у производителя уверенности в том, сможет ли продукция удовлетворить осознанные запросы потенциальных потребителей.

Технологическая неопределенность обусловлена следующими, труднопрогнозируемыми условиями, влияющими на положение и поведение производителя:

· нестабильностью и неразвитостью каналов реализации продукции и угрозой срыва установленных и согласованных сроков ее поставок;

· отсутствием возможностей послепродажного и гарантийного обслуживания;

· проявлением непредвиденных побочных эффектов, несущих в себе риск конфликтов с законодательством и общественностью в случае использования новой технологии;

· сложностью определения своевременности выхода новой продукции на рынок, на котором еще достаточно товаров, к которым привык потребитель.

Инновации как специфический товар требуют особой формы обмена, в процессе которого происходит сопоставление инновационных возможностей и потребностей потенциальных пользователей инновационного продукта. К специфическим характеристикам инновационного продукта следует отнести следующие:

· новизна;

· уникальность;

· низкая степень осязаемости – от момента зарождения идеи до момента использования инновационных продуктов в практической деятельности затруднительно в полном объеме ощутить те качества и выгоды, которые в них заложены, что приводит к появлению следующей специфической характеристики:

· сложность оценки привлекательности и потенциальной эффективности реализуемых инновационных продуктов;

· высокая степень риска в процессе создания, распространения и непосредственного внедрения в производство инновационного продукта;

· во многих случаях инновационный продукт (например, лицензии, товарные знаки) как товар обладает способностью к неограниченному обмену и мультипликации доходов от его реализации;

· адресный характер проданного инновационного продукта, в результате чего устанавливаются особые отношения между продавцом и покупателем, вплоть до совместного коммерческого использования результатов.

2. Субъекты инновационного рынка 

Субъектами территориально рынка инноваций выступают создатели (разработчики) инновационного продукта или посредники, функционирующие на рынке инноваций, выступающие продавцами инновационной продукции; покупатели (потребители) инновационной продукции.

Создателями (разработчиками) инновационных продуктов, как правило, являются научно-исследовательские институты фундаментального и прикладного профиля, вузы, проектные и проектно-изыскательские организации, опытные заводы, промышленные организации, конструкторские бюро и др. (таблица 1).
Объекты инновационного рынка - это результаты интеллектуальной деятельности, представленные:

· в овеществленной форме (в виде оборудования, агрегатов, опытных установок, инструментов, технологических линий и т.д.);

· в неовеществленной форме (данные научно-исследовательских, проектно-конструкторских работ в виде аналитического отчета, обобщающего описания способа, конструкторской и технической документации);

· в виде знаний, опыта, консультирования в сфере консалтинга, маркетинга, проектного управления, инжиниринга и других научно-практических услуг, связанных с сопровождением и обслуживанием инновационной деятельности.

Общепринятым в мировой практике является обобщение всего спектра экономических отношений по поводу купли-продажи результатов научной, инновационной деятельности и оказания услуг в этой сфере в понятии “технологический обмен” или “передача (трансфер) технологий”. В основе такого подхода лежит современное понимание сущности технологии, которая включает в себя как технические средства,  систему соответствующих навыков и знаний, так и финансовые, материально-технические, кадровые и информационные ресурсы, производственную культуру, систему адекватного управления, социальную и природную среду, в которой реализуется технологический процесс, а так же систему социально-экономических последствий (прежде всего, экологических).

Таблица 1 – Число организаций и численность персонала, выполнявших исследования и разработки в 2000-2005 годах в России

	Вид организации
	Годы

	
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004

	Число организаций, выполнявших ИР

	Всего

в том числе
	4099
	4037
	3906
	3797
	3656

	НИИ
	2686
	2676
	2630
	2564
	2464

	КБ
	318
	289
	257
	228
	194

	Проектные и проектно-изыскательские организации
	85
	81
	76
	68
	63

	Опытные заводы
	33
	31
	34
	28
	31

	Вузы
	390
	388
	390
	393
	402

	Промышленные организации
	284
	288
	255
	248
	244

	Прочие
	303
	284
	264
	268
	258

	Численность персонала, занятого ИР, тыс. чел.

	Всего

в том числе
	887,7
	885,6
	870,9
	858,5
	839,3

	Исследователи
	425,9
	422,2
	414,7
	409,8
	401,4

	Техники
	75,2
	75,4
	74,6
	71,7
	70


Потенциальными покупателями на территориальном рынке инноваций могут выступать органы государственного управления и местного самоуправления, государственные, муниципальные и коммерческие предприятия и организации, а также непосредственно население (таблица 2). В свою очередь, группа предприятий и организаций, как потребители инновационной продукции, неоднородна и может быть разделена на ряд сегментов по различным признакам: отраслевая принадлежность, размер предприятия, форма собственности, местоположение и др.

Таблица 2 – Субъекты рынка инноваций

	Субъекты
	Характеристика

	Органы государственного управления и местного самоуправления
	Потребление инновационных продуктов (управленческие инновации)

	Академические институты
	Создание фундаментальной (теоретической) и экспериментальной основы для последующего превращения в инновации

	Вузы
	Обучение и распространение знаний

Инновационная деятельность на базе вузовских технопарков, бизнес-инкубаторов

	Отраслевые НИИ, КБ
	Инновационная деятельность на базе собственных исследований и разработок, а также по заказу органов государственного управления, местного самоуправления, государственных и частных предприятий и организаций

	Малые и средние инновационные предприятия (МСИП) 
	Инновационная деятельность, не связанная с решением фундаментальных проблем и сложной кооперацией

	Технопарковые структуры, инновационные центры
	Комплекс услуг для (МСИП).

Маркетинг высокотехнологичной и наукоемкой продукции.

	Крупные предприятия и организации
	Коммерциализация и серийное производство новой продукции, освоение новой технологии.

Прикладные исследования и разработки, связанные с последующей модернизацией производства.

	Консалтинговые фирмы
	Консалтинг субъектов инновационной деятельности

	Население
	Потребление инновационных продуктов (технологические, продуктовые, социальные инновации)


В настоящее время ценные изобретения, а также создание опытных образцов на базе этого изобретения требуют колоссальных усилий многочисленных коллективов и крупной материально-технической базы для проведения исследований. Издержки на освоение инноваций неуклонно растут, и часто первоначальная стоимость инновационного проекта возрастает многократно, поэтому лишь обладающие значительными финансовыми ресурсами организации могут довести разработку крупных инноваций до конца. Концентрация усилий особенно важна, когда несколько идей должны быть соединены в одно жизнеспособное нововведение или когда освоение новой продукции требует значительных средств для создания прогрессивной технологии, которая делает нововведение эффективным.

Другой особенностью и преимуществом научных исследований в крупных организациях является многоцелевые исследования. Научные лаборатории в таких организациях имеют возможность объединить у себя ученых во многих отраслях знаний для того, чтобы предпринимаемая попытка решения многогранной проблемы не провалилась из-за недостатка знаний в каком-либо направлении науки.

Наличие специалистов во многих отраслях знаний позволяет при неэффективности одного направления перейти на другое, а также вести параллельную разработку нескольких нововведений, что дает возможность выбрать из ряда законченных наиболее удачное и своевременное для выхода на рынок.

Преимущество крупных организаций в ведении НИОКР заключается также в том, что они в состоянии объединить различные подходы и попытки решения основной задачи.

К развитию концентрации научно-исследовательских и опытно-конструкторских разработок приводит стремление организации ослабить зависимость своих подразделений от успеха или неудачи отдельного нововведения. 

Ведущая роль крупной организации в освоении новой продукции и технологии заключается и в том, что в современных условиях именно такая организация получает преимущества на решающей самой капиталоемкой стадии – в освоении инноваций и подготовке массового производства, когда зачастую необходимо вводить новые производственные мощности. Достижение постоянного успеха после появления инноваций на рынке и возмещение всех затрат на его освоение требуют длительного периода времени.

Сегодня, чтобы стать более конкурентоспособными, крупные организации проводят реструктуризацию, стремясь использовать эффекты малых организаций, а малые организации вступают в широкие альянсы, чтобы получить эффекты масштаба.

Среди наиболее распространенных крупных организационных форм инновационного бизнеса можно выделить:

· финансово-промышленные группы;
· консорциумы;
· глобальные корпорации;
· альянсы;
· сетевые союзы;
· неофициальные или договорные союзы;
· союзы на основе долевых инвестиций.
Действительно, подавляющая часть научных исследований выполняется крупнейшими корпорациями, которые способны до 5-10 % средств, заработанных от продажи своей продукции, направлять на самофинансирование НИОКР. И, тем не менее, радикальные нововведения, меняющие направления развития отрасли с неизменной закономерностью становятся результатом деятельности мелких, ранее неизвестных организаций, действующих на острие научно-технического прогресса. При этом характерной чертой нововведенческой деятельности малых организаций является их преимущественная ориентация на создание продуктовых инноваций, а не новых технологий, хотя именно такая ориентация приносит наибольший коммерческий успех на начальном этапе функционирования на рынке. Именно
В качестве факторов, обуславливающих важную роль малых инновационных организаций в области нововведений, можно выделить следующие:

· мобильность и гибкость перехода к инновациям, высокая восприимчивость к принципиальным нововведениям;

· сильный и многоплановый характер мотивации, обусловленный причинами, как внеэкономического плана, так и коммерческого плана, поскольку только успешная реализация такого проекта позволит его автору состояться в качестве предпринимателя;

· узкая специализация их научных поисков или разработка небольшого круга технических идей;

· малый управленческий персонал;

· ориентация на конечный результат при широком использовании всех видов ресурсов и, прежде всего, интеллектуальных;

· готовность нести огромные, абсолютно неприемлемые для крупных и средних организаций, риски в силу качеств, присущих пионеру-предпринимателю.
Именно малый инновационный бизнес нуждается в государственной поддержке. Важнейшим ее элементом, позволяющим снизить идущие от внешней среды риски, является создание инфраструктуры, которая обеспечивает успешное продвижение инноваций по всем стадиям  инновационного цикла.

По характеру инновационной продукции малые организации проявляют следующие виды специализации:

· научно-исследовательская деятельность, разработка и проектирование нововведений (венчурное финансирование)

· оказание услуг в сфере научного обслуживания (инжиниринг, консалтинг, обучение кадров, обслуживание новой техники).

Можно выделить следующие группы малых предприятий по состоянию их развития.

Организации на начальной стадии становления. Как правило, их продукт находится на уровне идей, макетного или опытного образца. Их оборот определяется получаемыми ими из государственных или негосударственных источников средствами на НИОКР. Часто в этих организациях один-два штатных сотрудника, остальные сотрудники привлекаются на конкретный заказ. Их затраты – в основном зарплата. Никаких отношений по собственности с ее обладателем они не имеют, хотя организации уже реализуют свою продукцию на отечественном или зарубежном рынке. Для них характерно то, что значительная часть оборота образуется за счет объема продаж проекта или предоставляемых услуг. Так как такой оборот недостаточен для самообеспечения, то организация «подзарабатывает» на коммерции, на «отверточных технологиях», пользуется площадями и оборудованием «материнской структуры». Однако она уже заключает договоры о совместной деятельности, оплачивает коммунальные расходы.

Инжиниринговые организации. Инжиниринговые организации – это своего рода соединительное звено между научными исследованиями и разработками, с одной стороны, и между нововведениями и производством – с другой. Инжиниринговая деятельность связана с созданием объектов промышленной собственности, деятельностью по проектированию, производству и эксплуатации машин, оборудования, организации производственных процессов с учетом их функционального назначения, безопасности и экономичности. Инжиниринговые организации осуществляют оценку вероятной значимости, коммерческой конъюнктуры и техническое прогнозирование инновационной идеи, новой технологии, полезной модели, изобретения, выполняют доработку и доводят нововведения до промышленной реализации, оказывают услуги и консультации в процессе внедрения объекта разработки, производят пусконаладочные, испытательные работы по поручению промышленных предприятий.

Внедренческие организации. Внедренческие организации содействую развитию инновационного процесса и, как правило, специализируются на внедрении неиспользованных патентовладельцами технологий, на продвижении на рынок лицензий перспективных изобретений, разработанных отдельными изобретателями, доводке изобретений до промышленной стадии, на производстве небольших опытных партий объектов промышленной собственности с последующей продажей лицензии.

Технопарковые структуры. Особую роль среди структур, поддерживающих развитие инновационной деятельности, играют технопарковые структуры, которые преобразуют входные ресурсы (основные и оборотные фонды, инвестиции, интеллектуальные ресурсы) в выходные инновационные услуги. Технопарковые структуры могут значительно различаться по структуре и объему входных ресурсов и выходных услуг. Эти характеристики изменяются в широком интервале и определяют форму – от простейших структур типа научных «отелей», которые могут размещаться в одном небольшом здании и оказывать 2-3 вида услуг, до технополисов или регионов науки, занимающих значительное пространство и представляющих собой сложные региональные экономические комплексы с инновационной ориентацией.

Инновационные организации, действующие на основе венчурного финансирования. Особое место среди малых инновационных организаций занимают организации, имеющие венчурный механизм финансирования. Такие организации представляют собой небольшие, но очень гибкие и эффективные предприятия, которые создаются с целью апробации, доработки и доведения до промышленной реализации «рисковых» инноваций и характеризуются высокой активностью, которая объясняется прямой личной заинтересованностью работников организации и партнеров по венчурному бизнесу в успешной коммерческой реализации разработанных идей, технологий, изобретений. 

Особое значение венчурного бизнеса заключается в следующем: 

· он приводит к созданию новых жизнеспособных хозяйственных единиц, воздействующих на всю традиционную структуру ведения научных исследований, и вызывает структурные изменения в общественном производстве страны;
· увеличивает занятость высококвалифицированных специалистов;
· способствует техническому перевооружению традиционных отраслей экономики;
· побуждает крупные корпорации к совершенствованию принципов управления и организационных структур;
· показывает, что ориентация на долгосрочные цели требует создания специальной кредитно-финансовой системы в виде венчурного капитала.
Функционирование рынка обычно поддерживается рыночной инфраструктурой. Наличие инновационной инфраструктуры определяет эффективность инновационной деятельности и способность реализовать инновационный продукт на рынке инноваций.

Под инфраструктурой инновационного рынка (инновационной инфраструктурой) понимают совокупность экономических субъектов, ресурсов и средств, обеспечивающих материально-техническое, финансовое, организационно-методическое, консультационное и иное обслуживание инновационной деятельности с цель эффективного взаимодействия участников рынка инноваций. Субъекты инновационной инфраструктуры в зависимости от функционального назначения можно разделить на следующие группы:

1) инновационные посредники;

2) информационная инфраструктура;

3) организационные структуры поддержки;

4) финансово-кредитная структура.

К инновационным посредникам относятся инновационные агентства, консультационные центры, юридические, патентно-лицензионные организации и другие организации, оказывающие услуги по проблемам интеллектуальной собственности, стандартизации, сертификации, техническому аудиту; коучинг- и тренинг-центры, осуществляющие информационно-консультационные услуги. Наличие на рынке инноваций инновационных посредников обусловлено такой отличительной чертой этого рынка, как отсутствие каналов сбыта, поэтому развитие инновационного посредничества и инновационного рынка являются взаимосвязанными процессами. Функции, осуществляемые данной группой субъектов инновационной инфраструктуры для успешной коммуникации продавцов и покупателей, могут быть следующими:

· продвижение инновационных продуктов на рынок инноваций;

· оценка и экспертиза инновационных проектов;

· доработка и сопровождение новых продуктов и технологий;

· защита интеллектуальных прав собственности;

· предоставление гарантий при осуществлении сделок и др.

Информационную инфраструктуру составляют средства массовой информации, центры изучения спроса, информационные технологии (Интернет, базы данных, электронные справочники), отраслевые центры. В настоящее время важнейшем направлением активизации инновационной деятельности является информатизация общества. Так, например, одним из средств позиционирования инновационной продукции на рынке инноваций может явиться проведение информационной кампании не только в отечественных, но и зарубежных средствах массовой информации. Также представляется необходимым формирование единого информационного пространства для объединения разрозненных информационных ресурсов в области создания, распространения и использования новых научных знаний и технологий. Однако решение задач информационной поддержки субъектов инновационной деятельности, в настоящее время сталкиваются с проблемами защиты прав собственности на информационные ресурсы.

В последнее время особое внимание в области обмена информацией между субъектами инновационной деятельности на региональном и муниципальном уровне уделяется организации выставок, конференции, семинаров, симпозимуов. Здесь происходит обмен опытом, знаниями, организационными технологиями не только между партнерами, но и между конкурирующими предприятиями и организациями.

Организационная структура поддержки инновационной деятельности представлена в основном в виде технопарковых структур, к которым относятся бизнес-инкубаторы, технопарки, технополисы, наукограды, технико-внедренческие зоны. Эти структуры выступают специфическим элементом инфраструктуры рынка инноваций, поскольку представляют собой особые территориальные образования, ориентированные на развитие инновационной деятельности и коммерциализацию результатов. В свою очередь, такие организационные структуры, как технополисы и наукограды, по сути, являются локальными рынками инноваций. Более подробно данная группа субъектов инновационной инфраструктуры будет рассмотрена в следующих параграфах диссертации.

К финансово-кредитной инфраструктуре относятся бюджетные и внебюджетные фонды поддержки науки и отдельных субъектов инновационной деятельности, венчурные фонды, коммерческие банки, лизинговые и страховые компании. В течение долгого времени в России существовало два основных источника финансирования исследований и разработок – государственные бюджетные средства и собственные средства предприятий. В последнее время механизм финансирования из государственных и муниципальных бюджетов изменился, перейдя от прямого бюджетного финансирования к программно-целевому способу финансирования (выделение средств на выполнение целевых программ). Однако, как показывает мировая практика, для массового развития инновационной деятельности этого недостаточно, необходимо привлечение иных источников для финансирования процессов разработки и внедрения результатов научной деятельности.

3. Мониторинг территориального рынка инноваций

Мониторинг инновационных процессов, как правило, осуществляется на основе изучения последовательных этапов инновационного процесса. Результатом является стоимостная оценка интеллектуальной собственности или бизнеса с использованием доходного подхода. Подобный подход не всегда обеспечивает необходимое целеполагание при управлении инновационным предприятием и при принятии инвестиционных решений.

Эффективное использование средств будет так же зависеть от грамотного мониторинга реальных потребностей рынка инноваций, стимулирование инновационной деятельности в регионе посредством постоянного мониторинга рынков новаций, инноваций и инвестиций, а также предоставления информационных и экспертных услуг субъектам инновационного процесса. 
Для более детального мониторинга инновационного процесса на территориальном рынке инноваций применительно к различным видам инновационного продукта, а также для обоснования принятия решения инвесторами следует воспользоваться следующей системой показателей, предложенной С.Поляковым для предприятий, функционирующих в научно-технической сфере:

1) период инновационных изменений, понимаемый как интервал времени, в течение которого происходят существенные изменения инновационного продукта (технологии, продукта, услуги, методов управления), предприятия или сегмента рынка. Период инновационных изменений в зависимости от отраслевых особенностей потребителей товара может составлять от 1 года до 3-5 лет;

2) уровень выживания инновационного продукта (Y), отображающий характер отношения рынка к внедряемым инновациям данного вида, предприятия или отрасли:
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(1)

где Pmi – количество коммерциализированных продуктов одного вида, предприятия или отрасли, Pci – общее число коммерциализированных инновационных продуктов, Т – длительность периода времени инновационных изменений;

3) доля эффективного выживания инновационных продуктов (EY), характеризующая степень соответствия коммерциализированных продуктов инвестиционным прогнозам дохода или прибыли. Данный показатель позволяет оценить точность прогнозирования потенциального дохода от коммерциализации инновационного продукта в бизнес-планировании, а также степень влияния инновационных источников на получаемый доход:
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(2)

где Pеi,– количество новых продуктов, превосходящих первоначальный прогноз годового дохода в течение периода инновационных изменений;

4) доля продаж инновационных продуктов в общем объеме продаж (IPS):
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(3)

где Ici– суммарный ежегодный доход, полученный от коммерциализации инновационных продуктов, Ii – суммарный общий ежегодный доход;

5) эффективность инвестиций в исследования и разработки (ERD), показатель, характеризующий уровень отдачи с каждой единицы инвестированных средства в исследования и разработки инновационного продукта. Данный показатель также позволяет показать достаточность инвестиций в исследования, разработки и необходимые организационные изменения, поскольку при недостаточности финансовых средств необходимый уровень отдачи может быть и не получен:
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(4)

где NPci – чистая прибыль, полученная от коммерциализации инновационных продуктов, Cinnov_i – затраты на исследования и разработки новых продуктов;

6) структура затрат на исследования и разработки. Этот показатель характеризует удельный вес инвестиций в развитие новых продуктов в общих затратах на исследования и разработки:
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(5)

где Cinnov_i – затраты на исследования и разработки новых продуктов, CR&D_i – общие затраты на исследования и разработки;

7) инновационный доход на одного работника (PW). Данный показатель является своеобразным критерием производительности труда людей, занимающихся инновациями:
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(6)

где Ici– суммарный ежегодный доход, полученный от коммерциализации инновационных продуктов, ER&D_i – общее число работников, полностью занятых инновационной деятельностью;

8) рентабельность инноваций (ROIinnov), определяемая как отношение суммарной чистой прибыли ко всем инновационным инвестициям:
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(7)

где NPinnov_i– чистая прибыль, полученная от новых продуктов до анализируемого момента времени в течение периода инновационных изменений,  CFi – постоянные издержки, связанные с инновационной деятельностью, CRi – затраты на исследования, CDi – затраты на разработки, IRIi – производственные инвестиции, ICPi - коммерческие издержки.

Представленная выше система показателей для мониторинга инновационных процессов на территориальном рынке инноваций может служить основой для прогнозирования будущего инновационного поведения субъектов рынка инноваций; способствовать выявлению направлений улучшения эффективности будущих инновационных действий на основе сравнения с плановыми или сопоставимыми показателями размещения финансовых вложений в инновационный продукт; позволит сделать выводы о результативности и преемственности инвестиций и раскрывающий потенциальные проблемы, которые необходимо исследовать.

Информация, полученная в ходе мониторинга, также может использоваться для осуществления стратегических маркетинговых мероприятий, направленных на продвижение регионального инновационного продукта (услуги) привлечение инвестиций, интеграцию в национальный и мировой рынок. При этом основой регионального маркетинга инноваций должно стать планомерное и системное изучение состояния и тенденций развития инновационного рынка региона с целью принятия рациональных решений (о сегментации рынков, выборе целевого рынка, обосновании маркетинговой стратегии выхода на рынок, разработке комплекса маркетинга и др).
4. Формы передачи технологии 

Передача технологии может осуществляться в различных формах, разными способами и по разным каналам. Она может передаваться на коммерческой и некоммерческой основе, быть внутриорганизационной, внутригосударственной и международной.

Формы передачи технологии на некоммерческой основе: специальная литература, компьютерные банки данных, патенты, справочники; конференции, выставки, симпозиумы, семинары; обучение, стажировка, практика; перекрестное лицензирование на паритетной основе; миграция ученых и специалистов из научных в коммерческие структуры и обратно и т.д.

Основной поток передачи технологии в некоммерческой форме приходится на некоммерческую, непатентоспособную информацию - фундаментальные исследования, научные открытия и незапатентованные изобретения.

Некоммерческие формы передачи технологии, в том числе внутриорганизационный трансфер, осуществляется свободно и не нуждается в договорно-правовом оформлении и регламентации.

Основными формами коммерческой передачи информации являются: продажа технологии в материализованном виде; прямые инвестиции и сопровождающие их строительство, реконструкция, модернизация предприятий, производств; портфельные инвестиции; продажа патентов; продажа лицензий на все виды запатентованной промышленной собственности, кроме товарных знаков; продажа лицензий на незапатентованные виды промышленной собственности - “ноу-хау”, секреты производства, технологический опыт и пр.; совместное проведение опытно-конструкторских работ, научно-производственная кооперация; инжиниринг и т.д.

Коммерческие формы передачи технологии, как внутренние, так и международные, оформляются в виде договора (лицензионного, о научно-техническом сотрудничестве, о совместном производстве или договора купли-продажи).

Помимо указанных, можно классифицировать трансфер технологий по следующим признакам:

1.  по направлению передачи технологий (нижеперечисленные формы передачи технологий на практике могут взаимодополнять или взаимозаменять друг друга) 

§ вертикальная передача - это межорганизационный процесс, осуществляемый по стадиям цикла “исследование - производство”

§ горизонтальная передача - это внутриорганизационный процесс передачи информации из одной научной области в другую;

2. по количеству участников и степени их участия

§ активная передача - посредником между передающим и принимающим обязательно выступает какая-либо нейтральная организация, которая берет на себя обязанности помочь передающему найти более выгодного покупателя его технологии

§ пассивная передача - производитель технологии сам ищет себе партнера, беря на себя все риски, как инициирования инноваций, так и их коммерческой реализации.

Существуют и другие формы передачи технологий: имитационная - ведущая к поддержке процесса производства без его коренного изменения; адаптивная - приспосабливающая производство к новой технике без его существенного изменения; инновативная - требующая полного изменения производства.
PAGE  
1

_1223750733.unknown

_1223752461.unknown

_1223754610.unknown

_1223754969.unknown

_1223752835.unknown

_1223750894.unknown

_1223750720.unknown

